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Normas Generales
CVE 2340775

MINISTERIO DEL INTERIOR Y SEGURIDAD PUBLICA
Subsecretaria del Interior

APRUEBA REGLAMENTO DE LOSARTICULOS40BISY 40 TER DE LA LEY
N° 19.925

NUm. 98.- Santiago, 15 de marzo de 2023.
Vistos:

Lo dispuesto en la Constitucion Politica de la Republica, cuyo texto refundido, coordinado y
sistematizado fue fijado mediante el decreto N° 100, de 2005, del Ministerio Secretaria General
de la Presidencia; en la ley N° 18.575, Organica Constitucional de Bases Generades de la
Administracion del Estado, cuyo texto refundido, coordinado y sistematizado fue fijado por el
decreto con fuerza de ley N°1/19.653, de 2000, del Ministerio Secretaria General de la
Presidencia; en la ley N° 19.175, Organica Constitucional sobre Gobierno y Administracion
Regional, cuyo texto refundido, coordinado, sistematizado y actualizado fue aprobado a través
del decreto con fuerza de ley N° 1-19.175, de 2005, del entonces Ministerio del Interior; en la
Ley N° 19.880, que Establece Bases de los Procedimientos Administrativos que rigen los Actos
de los Organos de la Administracion del Estado; en laley N° 19.925, sobre Expendio y Consumo
de Bebidas Alcohdlicas; en la ley N° 20.502, que crea € Ministerio del Interior y Seguridad
Pldblicay e Servicio Naciona para la Prevencion y Rehabilitacion del Consumo de Drogas y
Alcohol, y modifica diversos cuerpos legales, en la ley N°20.686 que crea € Ministerio del
Deporte; en la Ley N° 21.363 que Establece Normas en Materia de Comercidizacion y
Publicidad de Bebidas Alcohdlicas, y otras que indica; decreto supremo N° 977, de 1996, del
Ministerio de Salud, que aprueba el Reglamento Sanitario de Alimentos; y en la resolucion N° 7,
de 2019, de la Contraloria General de la Republica, que fija normas sobre exencién del tramite
de toma de razon en las materias que indica.

Considerando:

1. Que, con fecha 6 de agosto de 2021 se publico en el Diario Oficial laley N° 21.363, que
establece normas en materia de comercializacién y publicidad de bebidas alcohdlicas y otras que
indica;

2. Que, la mencionada norma introduce diversas modificaciones a la ley N° 19.925, sobre
expendio y consumo de bebidas alcohdlicas, con e objeto de regular su etiquetado y normas
sobre su publicidad;

3. Que, € articulo 40 bis de laley N° 19.925 dispone que un reglamento expedido por €l
Ministerio del Interior y Seguridad Publica y suscrito, ademas, por los ministros de Economia,
Fomento y Turismo, de Salud y de Agricultura, determinara las caracteristicas de las
advertencias sobre las consecuencias del consumo nocivo de alcohol;

4. Que, €l articulo 40 ter del mismo cuerpo normativo dispone que, a través del reglamento,
se regulara la forma en que se determinara las competiciones deportivas internacionales de
caracter mundial, continental o regional que sean considerados mega eventos deportivos, para
efectos de la publicidad de bebidas alcohdlicas;

5. Que, para elaborar e reglamento, se conformé una mesa de trabajo intersectorial con
representantes del Ministerio Secretaria General de la Presidencia; de Economia, Fomento y
Turismo; de Salud; de Agriculturay del Deporte; ademéas de la participacion de la Subsecretaria
de Relaciones Econdmicas Internacionales y del Servicio Nacional para la Prevencién y
Rehabilitacion del Consumo de Drogasy Alcohoal;
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6. Que, con fecha 9 de marzo de 2023, a través de la Divisiéon de Aspectos Regulatorios del
Comercio, de la Subsecretaria de Relaciones Econdmicas Internacionales, el Estado de Chile
ingresd a Consulta Internacional las disposiciones de la presente norma, cuyas observaciones
fueron analizadas, y consideradas en su mérito, para definir el texto definitivo que por este acto
se aprueba; y

7. Por tanto, en virtud de mis potestades constitucionales y legales y de los principios de
coordinacion de los 6rganos de la Administracion del Estado y de eficienciay eficacia.

Decreto:

Apruébase el siguiente reglamento, de conformidad a lo establecido en los articulos 40 bisy
40 ter de laley N° 19.925, sobre Expendio y Consumo de Bebidas Alcohdlicas, cuyo texto es el
siguiente:

Reglamento sobre lainformacién al consumidor y publicidad de bebidas alcohdlicas

Titulo |
Disposiciones Generales

Articulo 1°.- El presente reglamento establece las caracteristicas y condiciones a las que
deberan cefiirse las bebidas alcohdlicas destinadas a comercializarse en Chile, en lo que serefiere
alas advertencias sobre las consecuencias de su consumo nocivo y grupos de riesgo en los cuales
el consumo de alcoholes es perjudicial, y la informacion sobre su valor energético que debe
incluirse en su rotulacion, asi como las condiciones en que debera efectuarse la publicidad de
estas, segun lo dispuesto en & Titulo Il Bis “De la Informacién a Consumidor y de la
Publicidad” de la ley N° 19.925, que establece normas en materia de comercializacion y
publicidad de bebidas alcohdlicas, y otras que indica.

Las disposiciones del presente reglamento no obstan al cumplimiento de las demas normas
gue sean aplicables a la produccién, elaboracién, rotulacion, comercializacion, exportacion e
importacion de bebidas alcohdlicas.

Articulo 2°.- Para los efectos de las materias reguladas por presente reglamento se
entendera por:

a) Bebida alcohdlica: aquellas con graduacién alcohdlicaigual o mayor a 0,5°.

b) Publicidad: toda forma, directa o indirecta de promocién, comunicacion, recomendacion,
propaganda, informacion o accion destinada a promover el consumo de un determinado
producto.

¢) Publicidad comercial: aquella que tiene como objetivo promover e consumo y/o la venta
de un producto.

d) Publicidad no comercia: aquella que, bajo e patrocinio 0 auspicio de una persona
juridica o natural representante de una bebida alcohdlica o0 marca, tiene como objetivo promover
informacion sobre actitudes, hébitos, conductas asociadas al consumo de acohol y la salud;
instalar campaiias de salud o sociales; recolectar fondos para abordar problemas de salud u otras
causas sociales, en el contexto de actividades deportivas.

€) Publicidad directa: aquella que menciona 0 muestra el producto explicitamente en su
contenido.

f) Publicidad indirecta: aquella que sin mencionar o exhibir una bebida alcohdlica, sea
capaz de recordar o incentivar al consumo de estas, en razén del disefio, presentacién, uso de
nombres, marcas, emblemas publicitarios u otros signos distintivos, empleados en la publicidad.

g) Cajas 0 embalges de caracter promocional: aguellos contenedores del producto que
tienen por finalidad promover, exponer o exhibir el producto ante el consumidor.

Titulo 11
Sobre los mensgjes y gréficas de advertencia, y valor energético de bebidas alcohdlicas

Parrafo 1°. Mensgjesy gréficas de advertencia

Articulo 3°.- Toda bebida de graduacién alcohdlicaigua o mayor a 0,5° que esté destinada
a su comercializacion en Chile, debera llevar en el envase que la contenga una advertencia clara,
precisa, visible y facilmente legible sobre las consecuencias de su consumo nocivo. Igual
advertencia debera incluirse en las cgjas 0 embaajes de carécter promocional destinadas al
consumidor, que las contengan.
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La advertencia referida debera incluir una leyenda con frases que traten sobre los riesgos y
consecuencias del consumo nocivo de alcohol, especialmente para poblaciones de riesgo, tales
como embarazadas, menores de edad y conductores.

Adicionalmente, los envases deberan tener impreso o adherido una advertencia gréfica, que
para estos efectos se incluird en la cara o etiqueta posterior del respectivo envase, cgja o embalgje
de caracter promocional una advertencia, de color blanco y negro, conformada por un rectangulo,
compuesto por tres simbolos octagonales con un auto, una mujer embarazada y un nimero 18
segun las etiquetas, colores y proporciones que se muestran a continuacion, las que podran ser
utilizadas indistintamente. Asimismo, se debera incorporar una leyenda que indique
"ADVERTENCIA. El consumo nocivo de acohol dafia tu salud’, como se sefida a
continuacion:

ADVERTENCIA ADVERTENCIA

EL CONSUMO NOCIVO DE ALCOHOL DANA TU SALUD EL CONSUMO NOCIVO DE ALCOHOL DANA TU SALUD

BHPS

203

NO BEBER RIESGO PARA NO BEBER _ NO BEBER RIESGO PARA
AL CONDUCIR TUBEBE MENORES 18 ANOS AL CONDUCIR TU BEBE MENORES 18 ANOS

Ministerio de Salud Ministerio de Salud

Articulo 4°.- El tamafio minimo de la advertencia no podra abarcar menos del 15% de la
superficie de la cara o etiqueta posterior del respectivo envase, cga o embalgje. En € evento que
el envase, cgja 0 embalagje, seglin corresponda, no posea una etiqueta posterior, € valor antes
indicado se considerara respecto de la etiqueta frontal .

Con todo, la advertencia completa no podra tener una dimensién inferior a 6,2 cm de ancho
y 3,5 cm de alto. Cada uno de los simbolos octagonales a los que se refiere el articulo anterior,
no podran tener una dimension inferior a1,7 cm de atoy 1,7 cm de ancho. Siguiendo las reglas
anteriores, no debera la advertencia ocupar més de un 30% el envase, cgja 0 embalge y debera
resguardarse siempre que el contenido de la advertencia sea legible a smple vista.

Sin perjuicio de lo dispuesto en €l inciso anterior, en aquellos casos en que el tamario del
envase, caja 0 embalge |o haga necesario, las dimensiones sefialadas para la advertencia deberan
adaptarse para cumplir con los porcentajes minimos y maximos que deben abarcar en la etiqueta
respectiva.

Articulo 5°.- La advertencia debera estar siempre a la vista en todos los puntos de venta de
bebidas alcohdlicas. En ningln caso podrén utilizarse el ementos que tengan por objeto cubrirla
total o parcialmente, o dificultar su exhibicion. Asimismo, tampoco podran cubrirse las
advertencias contenidas en las acciones gréficas incluidas en |os puntos de venta.

Articulo 6°.- El responsable de la adhesion de la advertencia seré el productor o fabricante
en el caso de los productos nacionales, y el importador cuando las bebidas sean importadas,
debiendo cumplirse estas obligaciones previo a su comercializacion.

Las advertencias deberdn ser impresas en todos los envases, cgas o embalges segun
corresponda de modo indeleble, o adherirse a estos. Las advertencias no podran ser removibles o
despegabl es fécilmente.

Articulo 7°.- En toda accién gréfica o publicitaria que sea difundida a través de medios de
comunicacion escrita o carteles o avisos publicitarios de todo tipo, sean €llos fisicos o virtuales,
incluyendo los dispuestos en los puntos de venta, deberd incorporarse un recuadro que contenga
lapalabra“ADVERTENCIA”, eincorporar unade las siguientes frases:

i) Todo consumo de alcohol es dafiino durante el embarazo.

ii) Todo consumo de alcohol limita la capacidad de conducir.

iii) El consumo de a cohol en menores de 18 afios se encuentra prohibido.
iv) El consumo nocivo de alcohol dafia tu salud.

Para estos efectos, el recuadro a utilizar debera abarcar a menos el 15% de la superficie
total de la accién gréfica o publicitaria, poseer un fondo de color negro y letras blancas, en
mayusculas e incluir el logo del Ministerio de Salud. El recuadro deberé exhibirse en la esquina
superior derecha de las acciones gréaficas o publicitarias.
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Articulo 8°.- En lapublicidad audiovisual se proyectara mientras esta se exhiba un recuadro
con la informacion y caracteristicas indicadas en el articulo anterior, por un lapso no inferior a
tres segundos.

En la publicidad de avisos radiales, se reproducira a continuacién de esta, la palabra
“advertencia’ seguida de una de las frases sefidladas en el articulo precedente por un lapso no
inferior a tres segundos.

En ambos casos, la leyenda o frase que deba exhibirse o reproducirse, serd escogida por
quien encomienda la publicidad.

Articulo 9°.- Se encontrara prohibida toda accion gréfica de estimulacion al consumo de
alcohol en bienes de uso publico, salvo agquellos letreros o sefialéticas que se encuentren en
caminos o carreteras que permitan arribar a vifias, bodegas o lugares de produccion de bebidas
alcohadlicas.

Para estos efectos, y sin perjuicio de las demas normas que sean aplicables, se entendera que
se trata de letreros o sefia éticas ubicados en caminos o carreteras que permiten arribar a vifias,
bodegas o lugares de produccion de bebidas alcohdlicas, aguellos tengan por finalidad exclusiva
indicar la direccién, distancia y ubicacién de los lugares antes indicados, y dar a conocer a las
personas la existencia de estos.

Articulo 10.- El Ministerio de Salud, con €l objeto de facilitar € entendimiento de las
obligaciones indicadas en el presente titulo, deberd poner a disposicion de los fabricantes,
productores, distribuidores e importadores, un manual sobre normativa gréfica para el adecuado
cumplimiento de las obligaciones contenidas en este titulo. Este manual debera ser publicado en
el plazo méaximo de 90 dias corridos, contados desde la publicacién del presente reglamento.

Péarrafo 2°. Rotulacion de valor energético

Articulo 11.- Los fabricantes, productores, distribuidores e importadores deberan indicar en
el envase, rétulo o etiqueta de toda bebida con graduacién alcohdlica igual o mayor a 0.5°, €
valor energético o energia expresado en calorias, cuya unidad de medida debera ser expresada en
kilocalorias. El valor energético debera expresarse por cada 100 mililitros del producto.

La expresién numérica del valor energético debera ser en nimeros enteros. Cuando €l valor
energético en la expresion numérica tenga valores decimales, se deberd aproximar a valor entero
de acuerdo al siguiente criterio:

i) Si el valor decimal esigual o mayor que 5, se aumenta en una unidad el digito anterior.
ii) Si el valor decimal es menor que 5, se mantiene el digito anterior.

Los valores que figuren en la declaracion de energia deberan ser derivados de datos
especificamente obtenidos de una determinacion analitica en un laboratorio de los productos, o
bien, de tablas de composicién quimica, elaboradas o reconocidas por organismos académicos 0
cientificos nacionales y/o internacionales.

El limite de tolerancia permitida entre el valor declarado y e valor obtenido por
determinacion analitica derivado de la fiscalizacion de los productos serd de hasta un 20%
superior o inferior a valor declarado en el rétulo del producto.

Articulo 12.- Lainformacion sobre el valor energético, expresada en la forma indicada en
el articulo anterior debera incluirse, en la cara posterior del respectivo envase, cagja 0 embalaje,
mediante un rectangulo de bordes color negro y con fondo de color blanco, que sefialara en su
parte superior, € titulo “valor energético” en letras mayusculas y de color negro.

Dentro del rectangulo sefidlado, de manera separada con €l titulo antes expresado y bgjo
esta, debera incorporarse una columna, a lado izquierdo donde se incluira la palabra “ Calorias
cada 100 ml” en color negro. A continuacion de esta columna, al lado derecho, se agregaré otra
gue indique las calorias que corresponda, segin la formula de cllculo expresada en el articulo
anterior, y en nUmeros color negro.

Sin perjuicio de las caracteristicas expresadas en |0s incisos anteriores, deberd utilizarse una
fuente delafamilia ARIAL.

El tamafio minimo de la letra a utilizar serd de 1,5 milimetros para envases menores de 237
mililitros, de 2 milimetros para envases de hasta 1,5 litros; y de 3 milimetros para envases de
mas de 1,5 litros. Asimismo, se establece un méximo de 5 caracteres por centimetro para letras
de 1,5 milimetros; de 8 caracteres por centimetro para letras de 2 milimetros y de 10 caracteres
por centimetro paraletras de 3 milimetros.
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Articulo 13.- Para efectos de incluir la informacién indicada en € presente parrafo, serén
aplicables lasreglasindicadas en el articulo 6° de este reglamento.

En ningin caso podran utilizarse elementos que tengan por objeto cubrir total o
parcialmente lainformacion expresada en este parrafo, o dificultar su exhibicion.

Titulo 11
Sobre la publicidad de bebidas alcohdlicas

Articulo 14.- Se prohibe cualquier forma de publicidad, comercial o no comercial, directao
indirecta, de bebidas alcohdlicas por cualquier medio que se realice, tales como envases de
productos, medios informéticos y no informéticos, o cualquier actividad o publicacion, destinada
exclusivamente a menores de edad. En todo caso, no podra inducirse a menores de edad €
consumo de bebidas alcohdlicas, ni valerse de medios que se aprovechen de su credulidad.

Se entenderd que se induce a menores de edad o se aprovecha de su credulidad, cuando se
utilizan, entre otros elementos, persongjes y figuras infantiles o juveniles, animaciones, dibujos
animados, juguetes o musica infantil.

Asimismo, se entendera especiamente que se induce a menores de edad o se aprovecha de
su credulidad, cuando se emplea la presencia de personas 0 personajes reales o ficticios que
atraigan € interés de este grupo, tales como deportistas nacionales o internacional es reconocidos
en su disciplina o0 persongjes de peliculas o series destinadas a publico infantil, o de personas
gue influyan en menores de edad por tener presencia en medios de comunicacion escritos o
digitales destinadas a ese grupo.

Deigual forma, se entenderd especialmente que se induce a menores de edad o se aprovecha
de su credulidad s la publicidad contiene declaraciones o argumentos fantésticos, voces
infantiles, lenguagje 0 expresiones propias de menores de edad en general, o si presenta
situaciones que representen la vida cotidiana de estos, como son, entre otras, la escuela, €l recreo,
los juegos, pasatiempos infantiles o adolescentes, fiestas o reuniones sociales, familiares o de
pares infantiles, adolescentes o de menores de edad en general.

Ademas, se entendera que la publicidad de bebidas alcohdlicas estaré dirigida a menores de
edad, cuando esta se realiza durante la emision de programas o videos dirigidos exclusivamente a
ese publico objetivo, y cuya reproduccion se realice por medio de sitios web, canales o
plataformas digitales, o cuando estos capten una audiencia de menores de edad, igual o mayor al
20% de la audiencia total del respectivo programa o video. Se entendera, ademés, que se
verifican las circunstancias antes descritas cuando la publicidad de bebidas alcohdlicas se realice
de manera inmediatamente anterior o posterior ala difusion de dichos programas o videos.

Articulo 15.- Se prohibe cualquier forma de publicidad comercial 0 no comercial, directao
indirecta, de bebidas alcohdlicas en actividades deportivas, tales como la promocion,
comunicacion, recomendacion o propaganda de dichas bebidas, sus marcas y productos. Se
exceptuardn de esta prohibicion los mega eventos deportivos realizados en Chile que
correspondan a competiciones deportivas internacionales de caracter mundial, del continente
americano o de laregion sudamericana.

Para los efectos del presente reglamento, se entendera por mega evento deportivo realizado
en Chile en los términos indicados en el inciso precedente, aquella competicion deportiva
efectuada dentro del territorio nacional, en la que Chile haya sido designado previamente por
organizaciones deportivas internacionales competentes, como sede oficial de eventos integrados
a programadel Ciclo Olimpico o Paralimpico vigente, de &mbito sudamericano, panamericano o
mundial, asi como aquellas competiciones internacionales oficiales programadas por
federaciones continentales o federaciones internacionales deportivas, integradas al Movimiento
Olimpico, en las que oficialmente se designe a pais como sede de dichos eventos.

Corresponderda a Ministerio del Deporte calificar la calidad de "mega evento deportivo" de
una competicion realizada en Chile.

Articulo 16.- Los articulos deportivos destinados a ser distribuidos masivamente, tales
como camisetas y uniformes o afiches y aquellos objetos promocionales vinculados a toda clase
de actividades deportivas, no podran contener nombres, logotipos 0 imagenes de marcas de
bebidas al cohdlicas, incluido todo signo o alusién a sus marcas o productos.

Articulo 17.- La publicidad de bebidas alcohdlicas en television solo podra realizarse entre
las veintidésy las seis horas.

Se prohibe la publicidad, directa o indirecta, de bebidas alcohdlicas en radios, entre las
dieciséisy las dieciocho horas.
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Titulo IV
De las sanciones y procedimientos

Articulo 18.- El incumplimiento alo establecido en € Titulo Il del presente reglamento sera
sancionado con multa de cinco a doscientas unidades tributarias mensuales y con e comiso de
las bebidas, de conformidad alo establecido en €l articulo 47 bisdelaley N° 19.925.

El incumplimiento a lo dispuesto en el Titulo 111 del presente reglamento sera sancionado
con multa de veinte a doscientas unidades tributarias anuales, conforme a lo establecido en €
articulo 47 ter delaley N° 19.925.

Articulo 19.- Las sanciones que se sefidlan en el articulo anterior podran imponerse
dobladas en caso de reincidencia.

La reincidencia se determinara segun lo dispuesto en el inciso cuarto del articulo 47 de la
ley N° 19.925.

Disposicion transitoria

Articulo Unico.- Las disposiciones del presente reglamento, contenidas en los Titulos I, 11,
y IV que regula las "disposiciones generales’, "los mensajes y gréficas de advertencia'y valor
energético de bebidas alcohdlicas' y sobre "sancionesy procedimientos’, entraran en vigencia un
ano después desde su publicacion en € Diario Oficial.

Lo establecido en @ Titulo 111, que regula la "publicidad de bebidas alcohdlicas' entrara en
vigencia treinta y seis meses después de la publicacion en el Diario Oficial del presente
reglamento.

Andtese, tobmese de razon y publiquese.- GABRIEL BORIC FONT, Presidente de la
Republica.- Carolina Tohd Morales, Ministra del Interior y Seguridad Publica.- Nicolads Grau
Veloso, Ministro de Economia, Fomento y Turismo.- Ximena Aguilera Sanhueza, Ministra de
Salud.- Esteban Vaenzuela van Treek, Ministro de Agricultura.- Jaime Pizarro Herrera, Ministro
del Deporte.

Lo que transcribo a Ud. para su conocimiento.- Atentamente, Manuel Zacarias Monsalve
Benavides, Subsecretario del Interior.
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